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Swiadomosé ekonomiczna miodziezy
z regionu Podkarpacia w swietle badan bezposrednich

Wprowadzenie

Problematyka $wiadomo$ci ekonomicznej spoleczenstwa jest istotnym zagad-
nieniem badawczym podejmowanym przez rézne o$rodki, instytucje na $wiecie
i w Polsce. Podkresla si¢, ze wspolczesne systemy edukacji zbyt malg uwage zwra-
caja na ksztaltowanie swiadomosci ekonomicznej dzieci i mtodziezy, w szczegélno-
$ci w obszarze finansow osobistych. Problematyka jest bardziej zlozona, gdyz $wia-
domos¢ ekonomiczna stanowi wazny czynnik skutecznych decyzji ekonomicznych
zaréwno na poziomie jednostki, jak i calego gospodarstwa domowego. Podkresla si¢
takze, ze $Swiadomos$¢ ekonomiczna mlodego pokolenia — obok stanu postepu tech-
nologicznego — wplywa na rozwoj spofeczno-gospodarczy kraju.

Szczegdlng role w ksztaltowaniu $wiadomosci ekonomicznej mlodziezy
nalezy przypisa¢ systemowi ksztalcenia (Polak, 2008). Juz od najmiodszych lat,
dzieci powinny mie¢ zapewniony dostep do edukacji, w ktérej ksztaltowane sa
postawy ekonomiczne. Proces obejmujacy przyswajanie przez dziecko wiedzy,
poje¢, umiejetnosci, opinii i postaw, a takze wartosci oraz réznych elementéw sys-
temu ekonomicznego nazywany jest procesem socjalizacji ekonomicznej (Rolan-
d-Lévy, 2004). W procesie tym, niezwykle wazne jest to, ze powinien przebiegaé
wedlug rozwoju poznawczego dziecka warunkujacego zdolno$¢ do przyswajania
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poje¢ ekonomicznych (Goszczynska, 2010; Kotodziej, 2014). Obejmuje on réwniez
zdolno$¢ podejmowania decyzji ekonomicznych w réznych warunkach spotecznych.
To caloksztalt zmian, dzigki ktérym zdobywana jest umiejetnos¢ rozumienia ota-
czajacej gospodarki. W procesie socjalizacji ekonomicznej jednostek istotng role
odgrywa efektywnos$¢ zarzadzania finansami osobistymi, planowanie przez nie przy-
sztej kariery zawodowej, ich wybory konsumenckie oraz postawy przedsiebiorcze
(Trzcinska, 2012).

Wplyw na rozwoéj wiedzy i umiejetnosci ekonomicznych dzieci i mlodziezy
majg interakcje z rodzicami, relacje z réwiesnikami, szkota, przekaz reklamowy oraz
instytucjonalne formy edukacji ekonomicznej (Sobieraj, 2013). W miare rozwoju
wzrasta aktywno$¢ ekonomiczna dziecka, a w konsekwencji poszerzaja si¢ mozli-
wosci nie tylko nabywania wiedzy, ale takze $wiadomosci ekonomicznej. W litera-
turze przedmiotu, badania skupiajg si¢ nad pomiarem poziomu wiedzy ekonomicz-
nej mtodych Polakéw, a narzedziem badawczym jest test wiedzy ekonomicznej lub
test dojrzalosci ekonomicznej. Wyniki badan w grupie uczestnikéw Ekonomicz-
nego Uniwersytetu Dziecigcego oraz Akademii Mlodego Ekonomisty, wskazuja,
ze uczniowie konczacy edukacje w szkole podstawowej, jak rowniez gimnazjum,
odznaczajg si¢ niskim poziomem wiedzy ekonomicznej (Majewski, 2010). Pézniej-
sze badania na podobnych grupach docelowych potwierdzily te same wnioski (Koto-
dziej, 2014). Niezwykle waznym czynnikiem majacym wplyw na wyniki powyzszych
badan byt fakt, ze uczestnicy projektéw pochodzili gléwnie z duzych miast, zainte-
resowani tematyka ekonomii lub zapisani przez rodzicéw wyedukowanych ekono-
micznie (Kolodziej, 2014).

Badania $wiadomosci ekonomicznej mlodziezy prowadzone przez NBP, reali-
zowane s3 na grupie respondentéw w duzych i matych miastach, gdzie dostep do
inicjatyw edukacyjnych jest wysoki. Ostatni opublikowany raport z badan wskazuje,
ze uczniowie na kazdym etapie edukacji, tj. podstawowym, gimnazjum i ponad-
gimnazjalnym dos¢ krytycznie oceniajg swdj poziom wiedzy ekonomicznej (Naro-
dowy Bank Polski, 2018). Uzyskane wyniki badan wskazujg na koniecznos¢ realizacji
programéw edukacji ekonomicznej, a takze monitorowania rezultatéw ich dziatan.
Nalezy zaznaczy¢, ze programy te sa realizowane z powodzeniem od kilku lat w Pol-
sce, jednak swym zasiegiem obejmuja niewielka cze$¢ populacji mtodych Polakdw,
najczesciej zamieszkujaca duze aglomeracje wielkomiejskie. Celem niniejszego arty-
kulu jest analiza i ocena $wiadomo$ci ekonomicznej mlodziezy Podkarpacia w $wie-
tle badan przeprowadzonych na grupie 600 uczniéw w gminach z utrudnionym
dostepem do inicjatyw edukacji ekonomicznej. Drugim aspektem podejmowanym
w tekscie jest ocena rezultatow zastosowanych form i narzedzi projektu edukacyj-
nego zrealizowanego przez uczelnie w roku 2020 w ramach programéw edukacji
ekonomicznej NBP na stan wiedzy i umiejetnosci ekonomicznych dzieci i mlodziezy
w wieku 14-16 lat. Na potrzeby artykutu wybrano kluczowe obszary edukacji eko-
nomicznej, do ktérych zaliczono zarzadzanie wlasnymi pieniedzmi oraz bezpieczen-
stwo transakeji finansowych. Wedtug autorek - w ksztaltowaniu §wiadomosci eko-
nomicznej mlodziezy istotng role i odpowiedzialno$¢ przyjmujg rodzice, a rozmowy
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na temat zarzadzania wlasnymi pieniedzmi oraz gospodarowania budzetem domo-
wym powinny wej$¢ w staly rytm funkcjonowania kazdego gospodarstwa domo-
wego. W artykule podkreslono takze znaczenie dostepnosci dzieci i mlodziezy do
pozaszkolnych inicjatyw ekonomicznych jako waznego czynnika ksztaltowania ich
wiedzy i umiejetnosci ekonomicznych. Dla zrealizowania przyjetego celu artykutu,
zaprezentowano aktualne wyniki badan nad stanem wiedzy ekonomicznej dzieci
i mlodziezy w Polsce oraz analize badan przeprowadzonych w ramach realizacji pro-
jektu edukacyjnego.

Edukacja a Swiadomos¢ ekonomiczna

Postulat rozwoju kompetencji ekonomicznych u dzieci i mlodziezy na wszystkich
etapach ksztalcenia jest zwigzany m.in. z Zaleceniem Parlamentu Europejskiego
i Rady z dnia 18 grudnia 2006 r. w sprawie kompetencji kluczowych w procesie ucze-
nia sie przez cale zycie. Zaleceniem Unii Europejskiej jest wyodrebnienie w progra-
mach nauczania oddzielnego przedmiotu z edukacji ekonomicznej na kazdym eta-
pie ksztalcenia. Badania wskazujg, ze rodzice jak i mlodzi ludzie jako gléwne zrodlo
wiedzy ekonomicznej wskazujg edukacje szkolng na kazdym poziomie (Narodowy
Bank Polski, 2018). Tym bardziej nalezy zwrdci¢ uwage na system ksztalcenia eko-
nomii. Waznym aspektem edukacji ekonomicznej jest dopasowanie tresci poznaw-
czych do wieku dziecka umozliwiajacych rozumienie otaczajacej rzeczywisto$ci
(Kotodziej, 2014).

Edukacja ekonomiczna dzieci w krajach zachodniej i pétnocnej Europy jest
prowadzona zwykle juz na etapie przedszkola. Ksztalcenie w zakresie przedsigbior-
czo$ci w Polsce - w formie oddzielnego przedmiotu szkolnego - rozpoczyna sig
dopiero od szkoly $redniej, treéci z zakresu przedsiebiorczosci s wplecione w pod-
stawe programowg wychowania i nauczania najmiodszych dzieci (Kilar, Rachwal,
2019). Ksztaltowanie kompetencji ekonomicznych na etapie edukacji przedszkol-
nej oraz wczesnoszkolnej moze odbywac¢ si¢ w ramach ksztalcenia zintegrowanego,
polaczonego z wiadomosciami z zakresu Zycia spolecznego i matematyki (Stando,
Sptawska-Murmyto, 2017). Wprowadzanie tresci ekonomicznych w ksztalceniu zin-
tegrowanym klas I-III szkoty podstawowej zalezy jednak wylacznie od nauczyciela
prowadzacego.

W podstawie programowej dla uczniéw klas IV-VIII szkoly podstawowej,
tresci ekonomiczne znajdujg si¢ w sposob cze¢$ciowy w opisie przedmiotu wiedza
o spoteczeristwie, realizowanego w klasie VIII. Efekty ksztalcenia dla tego przedmiotu
sg nastepujace: ,Uczen wyjasnia, jak funkcjonuje gospodarstwo domowe; wymienia
gltéwne zrodta jego dochodéw (z dziatalno$ci zarobkowej: pracy, dziatalnosci gospo-
darczej, umoéw cywilnoprawnych oraz ze $wiadczen spotecznych — w powigzaniu
z rodzajami ubezpieczen spotecznych). Uczent wymienia kategorie wydatkow gospo-
darstwa domowego; planuje jego budzet”. Nalezy podkresli¢, ze w systemie edukacji
szkoly podstawowej w klasach VII i VIII ma miejsce doradztwo zawodowe. Zgodnie
z ustaws, program ten zawiera tresci dotyczace informacji o zawodach, kwalifikacjach
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i stanowiskach pracy oraz mozliwo$ciach uzyskania kwalifikacji zgodnych z potrze-
bami rynku pracy i predyspozycjami zawodowymi.

Wyodrebniony przedmiot zgodnie z zaleceniami Unii Europejskiej, w ktérym
przypisane sa cele i tresci nauczania edukacji ekonomicznej pn. Podstawy przedsie-
biorczosci, znajduje sie na etapie ponadpodstawowym. Tresci programowe obejmuja
zagadnienia skupione wokoét gospodarki rynkowej, rynku finansowego, rynku pracy
oraz przedsiebiorstwa. Uczen poznaje mechanizmy rynkowe oraz narzedzia ekono-
miczne, ktdre determinuja jego decyzje jako uczestnika rynku.

Aby edukacja ekonomiczna przyniosta zakladane efekty ksztalcenia, reko-
mendowane s3 metody nauczania, ktére zakladaja samodzielng lub grupowa prace
ucznia ukierunkowang na rozwigzywanie problemoéw, podejmowanie decyzji
i wspotdecydowanie z zastosowaniem dyskusji panelowej, dyskusji plenarnej, argu-
mentacji za i przeciw. Jednoczes$nie badania wskazuja, ze wérdd nielicznych metod
nauczania ma zastosowanie metoda projektu edukacyjnego, w ktérym uczniowie
majg mozliwo$¢ doskonalenia praktycznych umiejetnosci.

Odnoszac si¢ do potrzeb nabywania wiedzy i umiejetnoséci ekonomicznych
dzieci i mlodziezy, w obliczu dynamicznie rozwijajacych sie gospodarek i potrzeb,
edukacja formalna jest niewystarczajaca. Dlatego tez w obszar popularyzacji wiedzy
ekonomicznej angazujg si¢ rézne podmioty, w tym w szczegdlno$ci Fundacja Naro-
dowego Banku Polskiego, ktéra prowadzi i rozwija dziatalno$¢ edukacyjng od 2002 r.
Na Portalu Edukacji Ekonomicznej udostepniane sa publikacje, komunikaty, mate-
riaty edukacyjne, w tym filmy, gry oraz konkursy. Duza cze$¢ programéw edukacyj-
nych kierowana jest do calego spoteczenstwa, poniewaz waznym celem dziatan edu-
kacyjnych banku jest powszechna edukacja ekonomiczna spoteczenstwa. W edukacje
ekonomiczng uczniow szkol podstawowych angazujg sie takze ekonomiczne uczel-
nie wyzsze w ramach Ekonomicznych Uniwersytetéw Dziecigcych (EUD) oraz Aka-
demia Mlodego Ekonomisty (AMO). Dzieci i mlodziez chetnie korzystajg z takich
inicjatyw — jest bardzo ciekawa, zajecia odbywaja sie w salach wykladowych - jak
dla ,,prawdziwych studentéw” oraz sg prowadzone przez kadre uczelni przy zastoso-
waniu innowacyjnych metod i narzedzi. Po zakonczeniu semestru zaje¢ uczestnicy
EUD otrzymuja takze indeksy.

Realizacja projektow jako dodatkowych inicjatyw ekonomicznych, to wazny
czynnik socjalizacji ekonomicznej, w ktorej znaczna role przyjmuje wspolpraca
szkot z instytucjami (Trzcinska, 2012). Jakosci socjalizacji ekonomicznej sprzyja
sposéb przekazywanej wiedzy, postawy oraz cechy osobowosciowe 0sdb prowadza-
cych zajecia ekonomiczne (por. Roszkowska-Holycz, Gasiorek-Kowalewicz, 2019).
W ocenie projektéw edukacyjnych kluczowa role przypisuje si¢ jakoéci prezentowa-
nej wiedzy, zastosowanym narzedziom dydaktycznym oraz jakosci kadry. Zajecia sa
bardzo atrakcyjne dla ucznidw, gdyz czgsto prowadza je osoby spoza szkoly, np. pra-
cownicy bankéw oraz instytucji finansowych, ubezpieczeniowych, przedsigbiorcy,
czy instytucji otoczenia biznesu. Zajecia przyjmujg czesto forme warsztatow, w ktd-
rych stosuje si¢ innowacyjne metody przekazywania wiedzy, do ktorych zalicza sie:
metode projektu, filmy oraz gry edukacyjne. Jest to szczegdlnie wazne w warunkach
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pokolenia Z. Uczniowie sg angazowani do rozwigzywania case study, wyrazania wia-
snych opinii i proponowania rozwigzan. Mlodziez ch¢tnie angazuje sie w inicjatywy,
uswiadamiajac sobie jednoczesnie jak wazna jest wiedza oraz umieje¢tnosci ekono-
miczne. Projekty edukacyjne wyraznie sprzyjaja kreowaniu postaw przedsigbiorczo-
$ci majacych swdj wymiar w pozyskiwaniu wiedzy i nowych kompetencji oraz ich
praktycznemu wykorzystaniu (Fundacja Citi Handlowy, 2021).

Aktywnos¢ ekonomiczna dzieci i mtodziezy

W ostatnich latach obserwuje si¢ wyrazny wzrost aktywnosci ekonomicznej dzieci
i mlodziezy. Nabywanie wiedzy ekonomicznej w procesie socjalizacji ekonomicznej
przez dzieci ma miejsce od wczesnego dziecinstwa, w pierwszej kolejnosci poprzez
obserwacje zachowan i wyboréw ekonomicznych rodzicéw (Kotodziej, 2014; Rosz-
kowska-Hotysz, Gasiorek-Kowalewicz, 2019). Bardzo waznym czynnikiem w ocenie
$wiadomo$ci ekonomicznej mtodziezy jest umozliwienie im rozporzadzania wia-
snymi pieniedzmi. Wprowadzanie dziecka w $wiat pieniedzy rzadziej przybiera cha-
rakter prewencyjny niz edukacyjny. Efektywno$¢ dzialan edukacyjnych podejmowa-
nych przez rodzicoéw zalezy gléwnie od formy przekazywanych dzieciom pieniedzy
oraz stosowanych przez rodzicéw sposobow kontroli wydatkéow (Niesiobedzka,
2014). Podstawowym narzedziem wzbogacania wiedzy i umiejetnosci ekonomicz-
nych dzieci i mlodziezy jest kieszonkowe (Roland-Lévy, 2004). Kieszonkowe jest
testem samodzielnoéci ekonomicznej, polegajacej na dokonywaniu zakupéw i pla-
nowaniu wydatkow. Pelni tez role czynnika ksztaltujacego dyscypling i umiejetnosé
postugiwania sie pieniedzmi (Niesiobedzka, 2014). Dzieci i mlodziez, z racji otrzy-
mywanego kieszonkowego, staja sie coraz istotniejsza grupga konsumentdw, o ktérych
wzgledy zabiegaja producenci. Podkreéla si¢ jednak, ze kieszonkowe spelnia swoja
role, jesli nie sg tamane zasady jego funkcjonowania zaréwno ze strony rodzica, jak
i dziecka. Obok kieszonkowego od rodzicéw, pieniadze trafiaja do dzieci i mlodziezy
takze w postaci prezentéw z okazji $wiat, urodzin, nagréd za wyniki w nauce, za
jest wynagrodzenie za pracg. W wieku od 11 do 18 lat, regularnie kieszonkowe od
rodzicéw otrzymuje ponad 90% dzieci (Ipsos Polska, 2010). Dzieci i miodziez w tym
wieku posiadajg coraz wigksze doswiadczenie w roli klienta oraz konsumenta i zwy-
kle dobrze radzg sobie z pordwnywaniem cen towardw czy ustug. Lepiej niz mlodsi
uczniowie potrafig zrozumie¢ i oceni¢ treéci reklamy. Mlodziez interesuje si¢ zaku-
pami towardw, ktore uzytkujg, jak smartfon, tablet, komputer, gry czy inne gadzety
elektroniczne. Ich gléwnym zrédltem pozyskiwania wiedzy ekonomicznej sa niefor-
malne rozmowy z rowiesnikami oraz Internet. Przy czym nalezy zaznaczy¢, ze jest to
wiedza bardzo waska, skupiona najczesciej wokdt potrzeby zakupu danego towaru,
wyszukania informacji o cenie, miejscu zakupu, niekiedy zdarza si¢ takze poréwna-
nie oferty zakupu towaru w sklepie tradycyjnym i online.

Waznym impulsem, istotnie wplywajacym na aktywnos¢ ekonomiczng mlo-
dziezy jest posiadanie konta bankowego, ktore zgodnie z obowigzujacym prawem
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w Polsce, moze by¢ zatozone od momentu ukonczenia przez dziecko 13 r.z. Przyj-
muje si¢ bowiem, ze dziecko w tym wieku osiaga ograniczona zdolnoé¢ do czynno-
$ci prawnych i moze zarzadza¢ swoimi pieniedzmi. W grupie wiekowej 13-15 lat,
zaledwie 16% dzieci zaklada pierwsze konto bankowe, odsetek ten rosnie do 46%
przed osiggnieciem pelnoletnosci (Zwigzek Bankéw Polskich, 2019). Ponad polowa
rodzicoéw zakiadajacych konto bankowe dla dziecka (57%) wskazuje na popularnos¢
bankowosci elektronicznej wéréd mlodego pokolenia i korzystanie z aplikacji mobil-
nych. Aktywno$¢ ekonomiczna mtodziezy w wieku 16-18 lat jest znacznie wicksza
niz w grupie mlodszych dzieci. Mlodziez w tym wieku odczuwa silng potrzebe budo-
wania wlasnego wizerunku, czesto opartego na zakupach znanych marek odziezo-
wych czy gadzetéw elektronicznych. Zmienia sie takze ich forma spedzania wolnego
czasu, co wiaze si¢ z potrzebg posiadania wigkszych srodkéw finansowych na ich
realizacje. Mlodziez staje si¢ nie tylko aktywnym obserwatorem, ale i uczestnikiem
mechanizmu rynkowego. Silnie ulega wptywom rowiesnikéw jesli chodzi o decyzje
zakupowe. Posiadanie konta bankowego i kieszonkowego jest czynnikiem sprzyja-
jacym do nabywania umiejetnosci zarzadzania wlasnymi pieniedzmi i $wiadomosci
ekonomiczne;j.

Wiedza i sSwiadomos¢ ekonomiczna mtodziezy w rejonie Podkarpacia

Uczelnie wyzsze o profilu ekonomicznym petnig istotng role w popularyzacji wie-
dzy ekonomicznej wérdd dzieci i mlodziezy. Wspotpraca w tym zakresie ze szko-
fami podstawowymi i ponadpodstawowymi daje szans¢ na pobudzanie aktywno-
$ci ekonomicznej wsréd mlodych uczestnikéow Zycia spoleczno-gospodarczego.
Waga tego problemu jest ogromna, gdyz obserwuje sie spadek umiejetnosci przed-
siebiorczych mlodych oséb, ktore istotnie zalezg od wiedzy i kompetencji ekono-
micznych. Analize stanu wiedzy i umiejetnosci ekonomicznych mtodziezy przepro-
wadzono na zakonczenie projektu edukacyjnego ,,Uczelnie szkotom - o finansach
z NBP” w ramach szerszych dzialan ewaluacyjnych. Projekt realizowano w grupie
600 uczniéw w szkolach z utrudnionym dostepem do edukacji z terenéw wiejskich
i miejsko-wiejskich w okresie od 1 stycznia do 31 grudnia 2020 r. Dzialania w pro-
jekcie zostaly w odpowiedni sposob roztozone w czasie, ktére umozliwialy poszerze-
nie wiedzy i umiejetno$ci uczniow klas 7-8 szkot podstawowych oraz uczniow szkot
ponadpodstawowych w zakresie zarzadzania finansami osobistymi. W odrdznie-
niu od innych badan o podobnej tematyce, w niniejszym projekcie skupiono si¢ na
wieloaspektowym podejsciu do nabywania wiedzy i umiejetnosci ekonomicznych,
do ktérych zaliczono: warsztaty edukacyjne, wyklady otwarte z praktykami $wiata
finanséw, konkurs ekonomiczny, cykl wyktadéw biznesowych prowadzonych przez
mlodych ludzi, ktorzy osiagneli sukces w biznesie, symulacje finansowe i biznesowe
oraz konferencje. Udzial w wielu dzialaniach praktykéw biznesu czy $wiata finanséw
byt celowy i mial za zadanie pokazaé uczestnikom jak duza wage i znaczenie w osig-
gnieciu sukcesu odgrywaja umiejetnosci ekonomiczne.
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Na podstawie przeprowadzonych badan, 42% uczestnikdw projektu wskazala,
ze nigdy wczeéniej nie spotkala si¢ podczas zwyklych zaje¢ szkolnych z tematami
zwigzanymi z zarzgdzaniem wlasnymi pieniedzmi czy bezpieczeristwem transakcji
finansowych (wykres 1).

5%

m Tak, z wieloma z nich
M Tak, z niektérymi z nich
Nie, nigdy wczesniej sie z nimi nie spotkatem/tam

M Nie pamietam

Wykres 1. Czy z tematyka zarzadzania finansow osobistych spotkales/la$ sie wcze-
$niej na zwyklych zajeciach szkolnych?, n = 588

Zré6dto: opracowanie na podstawie Raportu ewaluacyjnego projektu: Uczelnie szkotom - o finan-
sach z NBP. PWSTE Jarostaw, 2020.

W obszarze zarzadzania wlasnymi pieniedzmi, uczniowie nabyli wiedze
i umiejetnosci dotyczace planowania wydatkow konsumpcyjnych i inwestycyjnych,
gospodarowania budzetem domowym i ponoszenia odpowiedzialno$ci podejmowa-
nych decyzji finansowych. Uczniowie (65%) potrafili wymieni¢ zrédta finansowania
potrzeb gospodarstwa domowego takie jak kredyty bankowe i pozyczki oraz znaja
podstawowe zasady zadluzania sie. Dzieki kalkulatorowi finansowemu, uczniowie
(80%) nabyli praktyczne umiejetnoséci planowania przyszlosci finansowej.

Aktywnos¢ i $wiadomo$¢ ekonomiczna mlodziezy wzrasta wraz z wiekiem.
Uczniowie szkoly podstawowej (30%) wskazali, Ze czgsto robia zakupy spozywcze
z rodzicami, a blisko 60% z nich potrafi oceni¢ czy ceny wzrosly czy spadly oraz obli-
czy¢ % zmiany.

Mtodziez w wieku 14-15 lat duzo czasu spedza w Internecie, jednak rzadko
jest to zrédlo zdobywania wiedzy ekonomicznej. Jak sami wskazuja, w Internecie
bardziej zainteresowani sa poszukiwaniem informacji dotyczacej ceny gadzetow
elektronicznych takich jak komputer, nosniki gier, modele smartfonéw czy markowej
odziezy, np. butéw. Potrafig poréwna¢ ceny produktow korzystajac z wyszukiwarek
cenowych typu ceneo. Uczniowie (85%) slyszeli o rodzajach platnosci bezgotowko-
wych takich jak przelew czy karta platnicza, lecz nie posiadaja praktycznych umie-
jetnosci z ich stosowania, gdyz tylko 2% z badanych posiada konto bankowe. Potowa
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badanych dzieci w tej grupie wiekowej otrzymuje regularnie kieszonkowe w wysoko-
$ci ok. 80 zt miesiecznie. Na pytanie, na co wydaja kieszonkowe, jednoglosnie wska-
zuja, ze jest to konsumpcja typu: artykuly spozywcze, fast foody, napoje. Kieszon-
kowe dla dzieci w tym wieku pelni funkcje gtéwnie wydatkowania wtedy, kiedy jest
taka potrzeba. Przy czym uwage zwraca fakt, ze dzieci bardzo szybko wydatkuja cate
kieszonkowe, w ciggu zaledwie dwoch tygodni.

W grupie mlodziezy szkoly ponadpodstawowej zauwaza si¢ wyrazng réznice
w znajomosci zagadnien finanséw osobistych, jednak jest ona na pewnym pozio-
mie ogdlnoséci. Mlodziez w wieku 16 lat (90%) wskazuje, ze regularnie otrzymuje
kieszonkowe w $redniej wysokosci 250 zt i samodzielnie dokonuje ich wydatkowa-
nia. Rodzice nie ingeruja w cele wydatkowania. Kieszonkowe mlodziez wydaje na
kosmetyki, gadzety, karty do gier, napoje oraz zywnos¢. Zaledwie 1% badanych w tej
grupie odklada czes¢ kieszonkowego na zakupy o wiekszej wartosci w przysztosci.
Nieliczni uczniowie obok kieszonkowego maja inne stale zrodta dochodéw jak sty-
pendium za osiggniecia w nauce. Aktywno$¢ ekonomiczna mlodziezy w tej grupie
wiekowej jest wyzsza niz w szkole podstawowej. Kieszonkowe obok funkeji wydat-
kowania spelnia takze funkcje planowania wydatkéow, co potwierdza 50% badanych.

Mlodziez jest nie tylko obserwatorem zmian spoleczno-gospodarczych, ale
takze aktywnym konsumentem poprzez podejmowanie samodzielnie decyzji zaku-
powych. W okresie badawczym (2020), sytuacja w kraju bardziej sktonita ich do zaku-
pow online. Blisko 80% uczniéw w badanej grupie wiekowej posiada konto bankowe
oraz dokonuje ptatnoéci w formie bezgotéwkowej. Jak wskazuja, gléwnym motywem
zalozenia konta bankowego byl rozwoj bankowosci elektronicznej, w tym platno-
$ci mobilnych, ktére znaczaco ulatwiajg dokonywanie ptatnosci. Podczas warszta-
tow z tematyki bezpieczenstwo transakcji finansowych, uczniowie pogtebili wiedze
z zakresu innowacji technologicznych na rynku ptatnosci mobilnych; umiejetnosci
dokonywania ptatnosci bezgotéwkowych, bezpieczenstwa transakeji internetowych
i mobilnych, znajomosci kierunkéw zmian w zakresie technologii finansowych.

W procesie socjalizacji ekonomicznej szczegdlne znaczenie przyjmuje eduka-
cja nieformalna i rola rodzicéw. Liczne badania wskazaly, ze wybory ekonomiczne
rodzicow, styl wychowania ekonomicznego, wyksztalcenie rodzicéw oraz status na
rynku pracy i pelnione funkcje majg bardzo duzy wplyw na poziom i jako$¢ wiedzy
ekonomicznej dzieci (Sobieraj, 2013). Od najmiodszych lat dzieci powinny uczest-
niczy¢ w dyskusjach na temat zarzadzania budzetem domowym. Rolg rodzica jest
nie tylko odpowiadanie na pytania dzieci, ale takze inicjowanie rozméw i zacheca-
nie do oszczedzania, wspolnego planowania wydatkéw domowych, czy tez robienia
zakupow. Ponadto rodzice nie powinni unika¢ tematéw trudnych, takich jak zacia-
gniete kredyty czy ubezpieczenia, lecz stara¢ sie wyjasni¢ dzieciom ich role i funk-
cje. Dzieci, ktére wspdtuczestniczag w procesie zakupowym poprzez obserwacje
zachowan cztonkéw rodziny, ucza si¢ wyboréw konsumpcyjnych: miejsca zakupow
i wyboru sklepéw, poznajg motywy konsumpcji, analizujg ceny oraz jako$¢ towardw,
co w koncowym rozrachunku przyczynia si¢ do efektywnego gospodarowania pie-
niedzmi czy tez oszczedzania (Kim, Yang, Lee, 2015).
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Badania wskazuja, Ze 30% uczniow szkoly podstawowej stwierdza, ze rodzice roz-
mawiajg z nim na temat gospodarowania pieniedzmi, polowa (50%) ucznidéw potrafi
wymieni¢ rodzaje dochodéw oraz 30% badanych zna rodzaje wydatkow we wlasnym
gospodarstwie domowym (tabela 1).

Tabela 1. Rozmowy z rodzicami jako zrodlo edukacji ekonomicznej nieformalnej,
N =600

Pytania Szkola podstawowa | Szkota ponadpodstawowa

Czy w twoim domu rozmawiacie
z rodzicami na temat gospodarowa-
nia pieniedzmi?

- tak
Czy w twoim domu rozmawiacie
z rodzicami na temat budzetu
domowego?

- znam rodzaje dochodow

30% 40%

50% 60%

Czy w twoim domu rozmawiacie
z rodzicami na temat budzetu
domowego?

- znam rodzaje wydatkéw

30% 70%

Czy w twoim domu rozmawiacie
z rodzicami na temat budzetu
domowego?

- oszczedzanie

30% 25%

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wywiadéw z uczniami podczas realizacji warsztatow,
PWSTE, 2020 r.

Rozmowy z rodzicami na tematy ekonomiczne sg fragmentaryczne, a wiedza jest
nieuporzadkowana. Rozmowy z rodzicami sg nieregularne. Uczniowie nie znaja
dokladnych wysokosci dochodéw rodzicow ani tez czynnikéw ksztaltujacych ich
wysoko$¢. Z punktu widzenia zarzadzania budzetem domowym istotne sg informa-
cje w zakresie zmiennosci dochodéw i wydatkéw, na temat ktorych uczniowie nie
posiadajg wiedzy.

Okoto 40% badanych uczniéw szkoly ponadpodstawowej stwierdza, ze zda-
rzajg sie rozmowy z rodzicami na temat gospodarowania pieniedzmi, 60% uczniow
potrafi wskaza¢ Zzrédla dochodéw rodziny, a 70% potrafi wskaza¢ gléwne rodzaje
wydatkéw. Uczniowie (80%) wskazali, Ze rozmowy na temat gospodarowania budze-
tem domowym sg wazne oraz uswiadamiajg im relacje dochodéw do cen produktow,
czyli sity nabywczej pienigdza. Zrédtem dodatkowych informacji na tematy ekono-
miczne jest Internet. Przyznajg rowniez, ze wiedze z tego zakresu omawiali na przed-
miocie podstawy przedsigbiorczosci na zajeciach w szkole.

W odniesieniu do kazdej grupy wiekowej, skuteczne jest pokazywanie pro-
blematyki ekonomicznej poprzez uswiadomienie jej wplywu na zycie codzienne.
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Ksztaltowanie umiejetnosci praktycznych jest kluczowe, by zrozumie¢ mechanizmy
ekonomiczne. Zdecydowana wigkszo$¢ uczniow (85%) wskazala, ze zdobyta wiedze
i umiejetnosci z zakresu finanséw osobistych beda starali si¢ zastosowaé praktycznie
w swoich decyzjach ekonomicznych, przy czym 38% wskazato jako zdecydowanie
tak, a 47% raczej tak (wykres 2).

4% 2%

m Zdecydowanie tak = Raczej tak ® Ani tak, ani nie
H Raczej nie B Zdecydowanie nie

Wykres 2. Czy zdobyta wiedze i umiejetnosci z zakresu finansoéw osobistych bedziesz
staral sie zastosowac praktycznie w swoich decyzjach ekonomicznych?, n = 587

Zrédlo: opracowanie na podstawie Raportu ewaluacyjnego projektu: Uczelnie szkotom - o finan-
sach z NBP. PWSTE Jarostaw, 2020.

Uczniowie szkoly podstawowej bedg bardziej praktycznie wykorzystywaé narzedzia
do planowania i zarzadzania wlasnymi pieniedzmi. Realizacja warsztatow z zakresu
finanséw osobistych zmotywowata ich takze do podjecia czestszych rozméw z rodzi-
cami na ten temat. Uczniowie wyrazili duze zainteresowanie zalozeniem konta ban-
kowego, wedlug obowiazujacych przepiséw, a poznane zasady zarzadzania wlasnymi
pieniedzmi bedg stosowaé nawet przy niewielkich sumach pieni¢znych. Polaczenie
poznanej w projekcie wiedzy i jej zastosowanie praktyczne wplynie na stopniowe
ksztaltowanie swiadomosci ekonomicznej dzieci.

Podsumowanie

Nabywanie wiedzy ekonomicznej jest procesem trudnym, roztozonym w czasie, roz-
poczynajacym si¢ juz od dziecinstwa. Aktywnos¢ ekonomiczna dzieci i mlodziezy
wzrasta wraz z wiekiem, co jednoczesnie sprzyja nabywaniu wiedzy na tematy zwig-
zane z gospodarka. Proces nabywania wiedzy i umiejetnosci ekonomicznych wptywa
na $wiadomos¢ ekonomiczng, poprzez ulatwienie zarzadzania dochodami, wptyw
na rozwdj kultury oszczedzania oraz znaczenie planowania wydatkow. Znajomo$¢
zagadnien ekonomicznych pozwala ksztaltowa¢ $wiadome wybory ekonomiczne.

132



Swiadomo$¢ ekonomiczna mlodziezy z regionu Podkarpacia
w $wietle badan bezpo$rednich

Zrealizowane badania w ramach projektu pozwolily na wyartykutowanie czynnikow
majacych istotny wplyw na ksztaltowanie $wiadomosci ekonomicznej mlodziezy, do
ktorych zaliczono postawy rodzicow i ich kluczowej roli w edukacji dzieci z zakresu
co najmniej gospodarowania budzetem domowym oraz dostep do inicjatyw eduka-
cyjnych dzieci i mlodziezy.

Zrealizowane badania pozwalajg na wskazanie syntetycznych wnioskdw:

Wplyw na poziom wiedzy ekonomicznej ma dostep dzieci i mlodziezy do roz-
nych inicjatyw edukacji ekonomicznej. W Polsce z powodzeniem od kilku lat
realizowane programy edukacji ekonomicznej skupione sg jednak w wigk-
szych aglomeracjach miejskich. Pomimo wysokiej dostepnosci, badania stanu
wiedzy i $wiadomosci ekonomicznej miodziezy w szkolach podstawowych,
gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych wskazujg na niski poziom wiedzy eko-
nomicznej (Narodowy Bank Polski, 2018).

Znaczacg role w edukacji ekonomicznej dzieci i mtodziezy petnig pozasz-
kolne inicjatywy edukacyjne realizowane przez rézne podmioty popularyzu-
jace wiedze ekonomiczng, w tym uczelnie wyzsze. Realizacja projektu ,,Uczel-
nie szkotom - o finansach z NBP” w gminach wiejskich i miejsko-wiejskich
Podkarpacia z utrudnionym dostepem do innych form edukacji, pokazata
znaczacy wplyw na nabycie wiedzy i umiejetnosci ekonomicznych dzieci
i mlodziezy.

Wiedza ekonomiczna w ocenie dzieci szkét podstawowych (82%) i ponadgim-
nazjalnych (67%) jest trudna do zrozumienia (Narodowy Bank Polski, 2018).
Zatem istotnego znaczenia w powodzeniu projektéw edukacyjnych nabiorg
nowoczesne formy przekazu, w tym rozwigzan online. Realizacja badanego
projektu edukacyjnego, w ktérym zastosowano filmy i gry edukacyjne, kon-
kurs ekonomiczny online, wyktady otwarte z pracownikami banku i innych
instytucji przyczynily si¢ do sukcesu i wysokich rezultatow projektu. Zdecy-
dowana wigkszo$¢ uczniow (85%) wskazala, ze zdobyta wiedze i umiejetnosci
z zakresu finansow osobistych, przekazang podczas realizacji projektu eduka-
cyjnego, beda starali si¢ zastosowa¢ praktycznie w swoich decyzjach ekono-
micznych.

Edukacja ekonomiczna dzieci i mlodziezy ma istotny wplyw na §wiadomos¢
ekonomiczng. Juz od najmlodszych lat rodzice sa odpowiedzialni za wpro-
wadzanie dzieci w $wiat pienigdza. Badania pokazaly, ze tylko 30% uczniow
przyznaje, ze w domu maja miejsce rozmowy z rodzicami na tematy finanséw
osobistych, jednak wiedza w tym zakresie nie jest uporzagdkowana, a rozmowy
sg okazyjne. Dzieci i mlodziez w matym stopniu s3 motywowani do oszcze-
dzania. Niska wartos¢ tego wskaznika wskazuje na niewielki poziom $wiado-
mosdci rodzicow o znaczeniu takiej edukacji w kontekécie zachowan rynko-
wych ich dzieci, a takze ograniczona jakos¢ wiedzy ekonomicznej rodzicow
(por. Narodowy Bank Polski, 2020).

Czynnikiem sprzyjajacym nabywaniu wiedzy i umiejetnosci ekonomicznych
jest umozliwienie dzieciom zarzadzania wlasnymi pieniedzmi. W warunkach
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ograniczonych mozliwosci zarobkowania dzieci, kieszonkowe oceniane jest
pozytywnie jako czynnik sprzyjajacy ksztaltowaniu $wiadomosci ekonomicz-
nej dzieci i mlodziezy. Wigksze znaczenie kieszonkowego przypisuje si¢ mto-
dziezy w wieku 16 lat, z uwagi na wiekszy (80%) odsetek posiadania konta
bankowego niz w grupie mtodszych uczniéw. Ponadto w przypadku uczniow
szkoly ponadpodstawowej, kieszonkowe spelnia funkcje planowania wydat-
kow, czego nie zaobserwowano w grupie ucznidow szkoty podstawowe;j.

Zmiany warunkow gospodarowania, globalizacja rynkéw finansowych czy zmiany
na rynku pracy to tylko niektdre czynniki wplywajace na wzrost znaczenia wiedzy
i umiejetnosci ekonomicznych mlodego pokolenia. Proces ten wymaga edukacji
dzieci juz od najmlodszych lat, a najwazniejsza role w tym procesie nalezy przypi-
sa¢ rodzicom. Rozmowy z dzie¢mi o finansach osobistych powinny na state wejs¢
w rytm funkcjonowania kazdego gospodarstwa domowego.

Abstrakt

Swiadomos$é ekonomiczna miodziezy z regionu Podkarpacia w swietle
badan bezposrednich

Swiadomo$é¢ ekonomiczna mlodziezy jest bardzo waznym zagadnieniem majacym
znaczacy wplyw na ich decyzje konsumenckie (rynkowe). Wedlug opinii Polakdw,
wérdd czynnikéw ksztattujacych swiadomo$é ekonomiczna mlodziezy istotng role
przyjmuje edukacja formalna, tj. szkofa i nauczyciele. W systemie edukacji formal-
nej w Polsce, mlodziez do 16. roku zycia nie ma mozliwosci edukacji ekonomicz-
nej, gdyz w programie nauczania nie ma wyodrebnionego przedmiotu z zakresu
mechanizméw rynkowych, ekonomii i finanséw. Wlasciwa edukacja w tym obsza-
rze odbywa si¢ na etapie szkoty ponadpodstawowej. W takich warunkach istotnego
znaczenia nabiera edukacja nieformalna, polegajaca m.in. na rozmowach w rodzinie
na tematy gospodarowania srodkami pienieznymi i budzetem domowym. Wyniki
badan wykazaty, ze tylko 30% badanych wskazuje, iz w domu odbywaja sie rozmowy
na tematy ekonomiczne. Warto takze podkresli¢ znaczacy wplyw dostepnosci ini-
cjatyw edukacji ekonomicznej w szkotach z utrudnionym dostepem do takich form
aktywnosci, a zwlaszcza zastosowanych narzedzi i metod na wzrost wiedzy i umie-
jetnosci ekonomicznych mlodziezy.

Slowa kluczowe: $wiadomos¢ ekonomiczna, decyzje konsumenckie, budzet
domowy, gospodarowanie pieniedzmi
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Abstract

Economic awareness of young people from the Podkarpacie region
on the basis of direct research

The economic awareness of young people is a very important issue having a signifi-
cant impact on their consumer (market) decisions. According to Poles, formal edu-
cation, ie school and teachers, plays an important role among the factors shaping
the economic awareness of young people. In the formal education system in Poland,
young people up to 16 years of age do not have the option of economic education,
because the curriculum does not include a separate subject in the field of market
mechanisms, economics and finance. Proper education in this area takes place at
the stage of post-primary school. In such conditions, informal education is gaining
importance. during family talks on cash management and household budget. The
results of the research showed that only 30% of respondents indicate that econo-
mic talks are held at home. It is also worth emphasizing the significant impact of the
availability of economic education initiatives in schools with difficult access to such
forms of activity, especially the tools and methods used, on the increase of know-
ledge and economic skills of young people.

Keywords: economic awareness, consumer decisions, home budget, money mana-
gement
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